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NATURPARK

Tourismusentwicklung im Naturpark Hiittener Berge

Gegenliberstellung der Tourismuskonzeption aus dem Jahr 2014 und dem aktuellen Stand im Jahr 2022

Ausgangslage

Im Frithjahr 2014 hat die Eckernforde Touristik & Marketing GmbH eine
Sekunddranalyse im Auftrag des Amtes Hiittener Berge erstellt. Das Tou-
rismuskonzept Hittener Berge 2025 wurde anhand von zahlreichen vor-
liegenden Gutachten und Konzepten fiir die Hittener Berge sowie im Ab-
gleich mit den Tourismusstrategien des Landes und der Region entwickelt.

Die Uibergeordneten Zielsetzungen der Analyse lauteten:

- Sichtung und Erfassung der vorhandenen Daten (neun Quellen).

- Schaffung einer Datengrundlage des Tourismus in den Hittener Bergen:
Infrastruktur, Angebote, Potenziale, Vermarktung und touristische

Kennzahlen.

- Abgleich der Zielgruppen und Themen der Region Hittener Berge, der
LTO und des Landes Schleswig-Holstein.

- Erstellung einer SWOT-Analyse (Starken, Schwdchen, Chancen, Risiken).

Entwicklung einer neuen Strategie

Aufgrund der Analyseergebnisse wurde eine Tourismus Strategie flir den
Zeitraum bis 2025 erarbeitet.

Die Schwerpunkte der Strategie lauten:

- Konzentration auf wenige Kernthemen und Zielgruppen

- Fokussierung bringt die wesentlichen Starken der Region hervor

- Hauptzielgruppen: Natururlauber und Neugierige

- Nebenzielgruppe: Entschleuniger

- Kernthema: Aktiv in der Natur

- Dies beinhaltet den Ausbau und die Attraktivierung von:

Routen, Naturrdumen, Angeboten von Leistungstrdagern, touristische

Attraktionen, Touren, Veranstaltungen, Unterkiinften, Gastronomie sowie
offentliche Infrastruktur.
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Tourismusentwicklung im Naturpark Hiittener Berge

Gegenliberstellung der Tourismuskonzeption aus dem Jahr 2014 und dem aktuellen Stand im Jahr 2022

Dynamische Entwicklung

Der Tourismus in den Hittener Bergen hat seit der Erstellung der Touris-
muskonzeption eine dynamische Entwicklung erfahren. Alle touristischen
Kennwerte haben sich positiv entwickelt. Zu beachten ist, dass die Jah-
re 2020 und 2021 unter dem Einfluss der weltweiten Corona Pandemie
standen. In dieser Zeit waren touristische Reisen iber weite Zeitrdume
ganzlich untersagt.

Zukunftsstrategie fiir das Amt

Fur das Amt Hiittener Berge und seine 16 amtsangehdrigen Gemeinden
wurde im Jahr 2021 die ,Zukunftsstrategie 2.0“ entwickelt. Im Rahmen
der Strategie wurden besondere Herausforderungen und MaBnahmen im
Handlungsfeld Tourismus identifiziert (siehe auch S. 24).

Zu den Herausforderungen zdhlen die Themen:

- Natur- und Regionalerlebnis

- Inwertsetzung des touristischen Potenzials
- Rad- und Wandertourismus

- Ubernachtungsméglichkeiten

- Schliisselinvestitionen in Infrastruktur

- Naherholung und Urlaub mit Hund

Fortschreibung des
Tourismuskonzeptes

Im Rahmen der Zukunftsstrategie 2.0 wurde die Fortschreibung des Tou-
rismuskonzeptes beschlossen. Ziel der Fortschreibung soll es sein, unter
breiter Biirgerbeteiligung den Stellenwert des Tourismus neu zu bewer-
ten, die Aufgaben zu definieren und die zukiinftig gewlinschte strategische
Ausrichtung festzulegen. Unter Einbeziehung von regionalen Akteuren,
den Einheimischen, der Politik, der Unternehmen und der LTO Eckernfor-
der Bucht soll die Konzeption zur touristischen Entwicklung der Hiittener
Berge fortgeschrieben werden.

Gegeniiberstellung 2014 -2021

Im Vorfeld der Fortschreibung der Tourismuskonzeption 2025 vergleicht
eine Gegeniiberstellung die Ausgangssituation 2014 mit dem aktuellen
Stand 2021. Anhand der Darstellung wird zum einen die Umsetzung des
Tourismuskonzeptes evaluiert. Zum anderen werden neue Entwicklungen
und Einfllsse fiir den Tourismus, die bei der Erstellung der Tourismuskon-
zeption 2025 noch nicht absehbar waren, ber(icksichtigt.
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Tourismusentwicklung im Naturpark Hiittener Berge

?0 Gegenliberstellung der Tourismuskonzeption aus dem Jahr 2014 und dem aktuellen Stand im Jahr 2022

%

350

300

250

200

150

100

Touristische Entwicklung Hiittener Berge 2010 - 2021
(Darstellung LTO Eckernférder Bucht 2022: 2010 als Ausgangswert = 100%)

3410
/ mmm  Buchungen

mmm  Ankiinfte

m==  (Jbernachtungen

197 ¢ == Umsatz
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?0 Gegenliberstellung der Tourismuskonzeption aus dem Jahr 2014 und dem aktuellen Stand im Jahr 2022

Tourismuskennzahlen der Hiittener Berge
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Unterkiinfte 67 72 74 79 90 98 98 99 101 103 101 1056

Anfragen 963 1.136 860 799 550 573 541 288 257 197 213 204

Buchungen 381 431 518 666 580 686 655 698 726 771 548 704

Gaste 1.066 1.162 1.362 1.848 1.658 1.941 1.880 1.925 1.975 2.075 1.424 1.704

Ubernachtungen | 5.921 6.027 6.621 11.133 | 10.550 | 12.259 | 11.376 | 12.390 | 12.265 | 11.290 9.401 11.690

Umsatz (€) 105.619 | 111.141 | 131.397 | 215.886 | 203.135 | 255.629 | 246.390 | 277.041 | 278.539 | 280.375 | 256.696 | 359.857

Provision (€) 10.925 | 12.294 | 14.060 | 23.525 | 23.283 | 29.369 | 29.405 | 34.120 | 35.194 | 36.370 | 33.787 | 46.972

Wertschépfung | ©66.409 | 678.339 | 745.194 |1.253.019)1.187.403]1.379.750]1.280.369{1.394.495]1.380.426]1.270.690] 1.058.083}1.315.710
(€)°

Die Gastgeber stammen aus folgenden Gemeinden:
Ahlefeld-Bistensee, Alt Duvenstedt, Ascheffel, Borgstedt, Biinsdorf, Brekendorf, Damendorf, Fleckeby, GroB Wittensee, Haby, Holstee, Lehmsiek, Eiderhufe, Goosefeld, Giiby mit Ahrensberg,
Holzbunge, Hummelfeld, Hiitten, Klein Wittensee, Neu Duvenstedt, Osterby, Owschlag und Sehestedt.

() Diese Kennzahlen beziehen sich ausschlieBlich auf die Vermittlung der ETMG. @ Nur Ubernachtungsgaste, Berechnung siehe auch Seite 6 (112,55€ x Ubernachtungen).
() 105 Gastgeber haben 2021 insgesamt 176 Objekte tiber die ETMG angeboten.
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Gegenliberstellung der Tourismuskonzeption aus dem Jahr 2014 und dem aktuellen Stand im Jahr 2022
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Tourismus Wertschopfung

Grundlagen fiir die Berechnung:

Die Wertschopfung des Tourismus Idsst sich anhand von durchschnittli-
chen Ausgaben der Gaste ermitteln. Wesentlich sind daher die Kenntnisse
der durchschnittlichen Ausgaben in Euro, der Unterkiinfte sowie die An-
zahl der Gaste.

Die Ubernachtungsumsatze variieren je nach Unterkunftsart. Zu unter-
scheiden sind unter anderem Camping, Dauercamping, Reise- und Wohn-
mobile, Privatquartiere (<10 Betten), gewerbliche Betriebe (>10 Bet-
ten), Besuch von Verwandten und Freunden sowie Tagesreisen.

Datengrundlage ist entscheidend:

Um die relevanten Daten zu erfassen, sind statistische Meldungen der
Unterkiinfte und Betriebe erforderlich. In Schleswig-Holstein sind nur die
Unterkiinfte ab zehn Betten, d.h. die gewerblichen Betriebe, zur Meldung
an das Statistikamt Nord verpflichtet. Alternativ gibt es in diversen Touris-
musdestinationen Satzungen, die eine Meldepflicht regeln (Beispiel: Kur-
abgabesatzung Ostseebad Eckernforde).

Da die meisten Betriebe in landlichen Regionen weniger als zehn Betten
haben, fehlen die bendtigten Daten fiir eine entsprechende Berechnung.

Erfassung der Daten iiber die lokalen Tourismusdestination:

In der Region Eckernférder Bucht ist die Eckernférde Touristik & Mar-
keting GmbH (ETMG) der zentrale Ansprechpartner fiir die touristischen
Dienstleistungen. Die ETMG betreibt die zentrale Homepage www.eckern-
forderbucht.de mit dem implementierten Buchungssystem ,,Optimale Pra-
sentation” der Firma Secra. Alle Buchungen der teilnehmenden Betriebe
werden erfasst. Die entsprechenden Werte konnen einen Einblick in die
Wertschopfung geben.

Betriebe in den Hiittener Bergen:

Die touristischen Betriebe entscheiden selbst tber die Teilnahme an dem
Buchungssystem der ETMG. Sie stellen ihre Objekte der ETMG in definier-
ten Zeitrdumen zur Vermittlung zur Verfiigung. Die Zahl der entsprechen-
den Gastgeber ist von 67 (2010) tber 90 (2014) auf aktuell 115 ange-
stiegen. 2021 wurden insgesamt 176 Objekte im Naturpark vermarktet.

Ausgaben der Gaste:

Die oben genannte Berechnung der durchschnittlichen Tagesausgaben pro
Gast wird unter anderem vom Deutschen Wirtschaftswissenschaftliches In-
stitut fir Fremdenverkehr (dwif) berechnet. Tagesgdste geben 26,00 Euro
am Tag aus. Ubernachtungsgéste geben 144,90 Euro in gewerblichen und
80,20 Euro in privaten Quartieren aus. Kann man die Ubernachtungen
nicht differenzieren, ergibt sich ein Durschnittswert von 112,55 Euro.
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?0 Gegeniiberstellung der Tourismuskonzeption aus dem Jahr 2014 und dem aktuellen Stand im Jahr 2022

Direkte Ausgaben der Gaste wahrend des Aufenthaltes
Die unten stehende Auswahl ist beispielhaft fir profitierende Wirtschaftszweige

(Darstellung LTO Eckernfdrder Bucht 2022)

Gastronomie

Direkte
Wertschopfung

udasny

Indirekte Ausgaben der Gaste wihrend des Aufenthaltes

Die unten stehende Auswahl ist beispielhaft fir profitierende Wirtschaftszweige

(Darstellung LTO Eckernforder Bucht 2022)

Indirekte
Wertschopfung

19}el9qi9n3]g
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Gegenliberstellung der Tourismuskonzeption aus dem Jahr 2014 und dem aktuellen Stand im Jahr 2022

Tourismusentwicklung im Naturpark Hiittener Berge

Ergebnisse der SWOT Analyse - Tourismuskonzept 2014

Starken Schwachen

deale Ubereinstimmung mit den neuen Zielgruppen und
Themen des Landes SH

Keine direkte Lage am Strand bzw. an der Kuste

Deutlich gestiegene touristische Kennzahlen

Keine Gesundheitsinstitutionen (Kliniken, Reha)

Touristische Kooperation mit dem Umland

Keine GroBstadt in der Region

Naturparkverein mit umfangreichem Naturparkplan

Sehr kleinteilige Struktur der Gastgeber, zu wenige Betten

Neue touristische Highlights (Globetrotter, BIS)

Zu wenige touristische Highlights mit iiberregionaler Strahlkraft

Umfangreiches touristisches Angebot
(Flihrungen, Veranstaltungen,...)

Zu geringe finanzielle Mittel fur den Tourismus in der Region

Gute Einbindung in die touristischen Ebenen des Landes SH

Abhangigkeit von der Erreichbarkeit (ber die Autobahn A7

Attraktiver Naturpark in attraktiver Lage
(Nahe zur Ostsee, Verkehrsanbindung)

Keine reine Tourist-Information in der Region vorhanden

Landschaftliche Reize
(Knick und Redder, Eiszeitregion)

Qualitat der Infrastruktur
(Badewasserqualitat, veraltete Strukturen)

Gute Vernetzung der Akteure

Nicht realisierte Projekte
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Gegenliberstellung der Tourismuskonzeption aus dem Jahr 2014 und dem aktuellen Stand im Jahr 2022

Tourismusentwicklung im Naturpark Hiittener Berge

Ergebnisse der SWOT Analyse - Tourismuskonzept 2014

Steigende branchenubergreifende Wertschopfung durch den
Tourismus

Wechselwirkung Tourismus und Naturschutz birgt Konfliktpoten-
zial

Steigerung der Lebensqualitat fur die Einwohner, Erhalt von
Arbeitsplatzen

Zu viele Themen und zu viele Ziele verhindern Effektivitat

Neue Zielgruppen/Nischen erarbeiten (Urlauber mit Hund, Bar-
rierefreier Urlaub, Gesundheit, Outdoor-Zentrum)

Zu hohes Konfliktpotenzial bei Themen wie z.B. neue Reitrouten

Neue, zahlreiche Tourist Info Punkte in der Region sind naher
am Gast und Akteur

Saisonale Abhangigkeit

Neue Fordermaglichkeiten fur den Tourismus

Wetterabhangigkeit
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Gegenliberstellung der Tourismuskonzeption aus dem Jahr 2014 und dem aktuellen Stand im Jahr 2022

SWOT-Analyse
Tourismuskonzept 2014

deale Ubereinstimmung mit den neuen Zielgruppen und
Themen des Landes SH

Deutlich gestiegene touristische Kennzahlen

Touristische Kooperation mit dem Umland

Naturparkverein mit umfangreichem Naturparkplan

Neue touristische Highlights (Globetrotter, BIS)

Umfangreiches touristisches Angebot
(Fihrungen, Veranstaltungen,...)

Gute Einbindung in die touristischen Ebenen des Landes SH

Attraktiver Naturpark in attraktiver Lage
(Nahe zur Ostsee, Verkehrsanbindung)

Landschaftliche Reize
(Knick und Redder, Eiszeitregion)

Gute Vernetzung der Akteure
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Starken
Aktueller Stand 2021

Zielgruppen & Themen: Die neue Tourismus Strategie 2030 des Lan-
des SH wird unter anderem auf die Kernkompetenzen ,Natur®, ,Radfah-
ren“, , Familien Urlaub®, ,Wassertourismus®“ und ,Strand/Baden” setzen.
Die Strategie der Hiittener Berge passt also nach wie vor sehr gut.

Kennzahlen & Kooperation: Die gesteigerten Werte und die zahl-
reichen erfolgreichen Projekte belegen: Kooperation auf regionaler und
tiberregionaler Ebene ist der richtige Weg. Vor allem die Einwerbung von
Fordermitteln (z.B. Uber die AktivRegion) ermdglicht die Realisierung von
Kleinst- und GroBprojekte in der Region.

Touristische Highlights: Neue Highlights wurden geschaffen (z.B. Hiitti
Trail & Whiskey Museum, Themenrouten Owschlag), es sind aber auch
Abgadnge zu verzeichnen (Globetrotter Lodge und lokale Gastronomie).

Naturpark & Angebot: Die reizvolle Natur ist weiterhin der Anker des
regionalen Tourismus. Die ErschlieBung der Region durch Routen, die ge-
zielte Vermarktung (analog und digital) sowie das gute Miteinander der
Akteure bilden die Grundlage fir eine attraktive und erfolgreiche Touris-
musdestination.
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Tourismusentwicklung im Naturpark Hiittener Berge

SWOT-Analyse
Tourismuskonzept 2014

Keine direkte Lage am Strand bzw. an der Kuste

Keine Gesundheitsinstitutionen (Kliniken, Reha)

Keine GroBstadt in der Region

Sehr kleinteilige Struktur der Gastgeber, zu wenige Betten

Zu wenige touristische Highlights mit (iberregionaler Strahlkraft

Zu geringe finanzielle Mittel fiir den Tourismus in der Region

Abhangigkeit von der Erreichbarkeit (iber die Autobahn A7

Keine reine Tourist-Information in der Region vorhanden

Qualitat der Infrastruktur
(Badewasserqualitat, veraltete Strukturen)

Nicht realisierte Projekte

Schwachen
Aktueller Stand 2021

Lage & Ausstattung: Die grundsatzliche Lage und die Ausstattung mit
zusatzlichen groBeren Betrieben wird sich voraussichtlich nicht verandern.

Betriebsstruktur & Betten: Aufgrund der deutlich gestiegenen Touris-
muskennzahlen haben sich vorhandene Betriebe vergroBert, modernisiert
und neue private Anbieter konnten in der Region angesiedelt werden. Zu-
satzliche Hotelbetten und Ferienwohnungen erganzen somit das Angebot.

Tourist-Info vs. Tourist Info Punkte: Das Fehlen einer zentralen
Tourist-Information wurde durch die dezentrale Einrichtung zahlreicher
Tourist Info Punkte kompensiert. Dieser Ansatz hat sich bewahrt.

Qualitatsoffensive: Durch diverse Projekte ist es in Teilen gelungen
Schwachen abzubauen. Die Badewasserqualitat und auch die Infrastruk-
tur z.B. bei Routen oder auch neuen Angeboten ist verbessert worden.

Trends & Projekte: Die Tourismusbranche erfahrt aktuell erhebliche
Umbriiche. Themen wie Tourismusakzeptanz, Biirgerbeteiligung und
Nachhaltigkeit gewinnen an Bedeutung. Die Region muss sich dement-
sprechend neu positionieren. Dies erfordert Zeit, Mittel und Ressourcen.
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Gegenliberstellung der Tourismuskonzeption aus dem Jahr 2014 und dem aktuellen Stand im Jahr 2022

SWOT-Analyse Chancen
Tourismuskonzept 2014 Aktueller Stand 2021

_ Wertschopfung: Der Anstieg der Tourismuskennzahlen und der einher-
gehenden Umsatze verdeutlichen die wirtschaftliche Bedeutung der Tou-

Steigende branchenubergreifende Wertschopfung durch den rismusbranche. Die Ausgaben der Géste erhthen die Wertschépfung in
Tourismus zahlreichen direkt und indirekt betroffenen Betrieben der Region. Dieser
Steigerung der Lebensqualitat fiir die Einwohner, Erhalt von le:]zen flir die Bevolkerung sollte noch deutlicher herausgearbeitet wer-
Arbeitsplatzen '

Neue Zielgruppen/Nischen erarbeiten (Urlauber mit Hund, Bar- Mehr Giste und Beschiftigung: Steigende Géstezahlen und mehr
rierefreier Urlaub, Gesundheit, Outdoor-Zentrum) Tourismusbetriebe konnen fiir mehr Wohlstand und Arbeitspldtze sorgen.

Neue, zahlreiche Tourist Info Punkte in der Region sind naher Die positive Entwicklung der Vorjahre bestatigt diesen Ansatz.

am Gast und Akteur Zielgruppen und Themen: Die oben erwdhnten neuen Trends bieten

Neue Férdermdglichkeiten flir den Tourismus neue Maglichkeiten fiir die Region. Allerdings ist die grundsatzliche Aus-
richtung auf Natururlaub beizubehalten. Tages- und Ubernachtungsgéste
sind zielgruppengerecht zu fokussieren.

Fordermoglichkeiten: Zahlreiche Projekte lassen sich nur mit Forder-
mitteln von Land, Bund und/oder der EU finanzieren. Daher steht die Er-
haltung der Forderfahigkeit im Vordergrund.
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Gegenliberstellung der Tourismuskonzeption aus dem Jahr 2014 und dem aktuellen Stand im Jahr 2022

SWOT-Analyse
Tourismuskonzept 2014

Wechselwirkung Tourismus und Naturschutz birgt Konfliktpoten- |
zial

/U viele Themen und zu viele Ziele verhindern Effektivitat

Zu hohes Konfliktpotenzial bei Themen wie z.B. neue Reitrouten

Saisonale Abhangigkeit

Wetterabhangigkeit

Risiken
Aktueller Stand 2021

Tourismus & Naturschutz: Insbesondere wahrend der Corona Pan-
demie haben zahlreiche Biirger und Gaste die natlirlichen Vorziige der
Region genutzt. Die Bedeutung der Lenkung und Strukturierung der Gas-
testrome wurde in diesem Zusammenhang deutlich. Hier ist vor allem der
starke Wohnmobiltrend und die entsprechende Unterbringung zu nennen.

Effektives Vorgehen: Die stringente Reduzierung von Zielgruppen und
Themen war sehr effektiv. Zeit und Mittel konnten konzentriert und erfolg-
reich eingesetzt werden. Somit kann dieses Risiko minimiert werden. Der
Ansatz sollte fortgefiihrt werden.

Konfliktpotenziale: Die Reduzierung von Themen hat zur Entschdrfung
von Dauerkonflikten gefiihrt. Somit werden Probleme abgebaut, das Mit-
einander verbessert und die Gemeinschaft gestarkt.

Abhéngigkeiten: Bisher zdhlten das Wetter und die Jahreszeiten zu den
mdglichen natiirlichen Risikofaktoren (hohere Gewalt). Seit Corona bzw.
2020 wurde deutlich wie schnell und intensiv Pandemien das gesamte
offentliche Leben beeinflussen kénnen. Der Tourismus im Binnenland ist
von entsprechenden Krisen stdrker betroffen als die Kiistenlagen.
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Tourismus Strategie 2014

Konzentration auf Kernthemen und Schwerpunkt-Zielgruppen

Die personellen und finanziellen Ressourcen sind in der Region stark begrenzt. Daher erfolgt die Konzentration auf wenige Ziel-

gruppen und Themen:

Haupt-Zielgruppe: Natururlauber im thematischen Zusammenhang

Altersiibergreifend mit und ohne Kinder
Aktiv in der Natur: Radfahren, Wandern, Spazierengehen, Flora und Fauna erkunden
Fit in der Natur: sportliche Betdtigung mit und ohne Anleitung

Notwendige Infrastruktur und Angebote:

Ausgebaute, ausgewiesene Routen in gutem Zustand (z.B. Routen des BIS)

Erlebbare Naturraume auch mit Tieren (Hundefreilauf)

Méglichkeiten flir Fitness in der Natur (z.B. Fitnessgerate, Trimm-Dich-Pfade, Waldspielplatze, Badestellen)
Fahrradverleih in der Region (méglichst mit E-Bikes)

Sport- und Fitnessangebote (z.B. Nordic-Walking-Kurse, Outdoor Kurse)

Gefiihrte Touren (Natur- und Landschaftsfiihrer)

Naturnahe Unterkiinfte (z.B. Ferienhduser mit Gartenauslauf fiir Hunde)

Haupt-Zielgruppe: Neugierige im thematischen Zusammenhang

Altersiibergreifend mit und ohne Kinder
Interessiert an Land und Leute sowie Attraktionen in der Region

Notwendige Infrastruktur und Angebote:

Attraktive touristische Anlaufstellen (z.B. Kolonistenhof, Globetrotter Lodge)
Kindgerechte Anlaufstellen (Kinderspielplatze im Wald, an Seen, Restaurants)
Veranstaltungen (mit Naturbezug, Outdoor Events)

Gefiihrte Touren (Natur- und Landschaftsfiihrer)

Preisginstige Unterkinfte

Neben-Zielgruppe: Entschleuniger im thematischen Zusammenhang

Paare (finanziell gut gestellt)
Erholung, Luxus, Gesundheit

Notwendige Infrastruktur und Angebote:

Attraktive Natur (Naturerlebnisraume)
Regionale Restaurants in attraktiver Lage (See, Berg)
Hochwertige Unterkiinfte mit gutem Preis-Leistungs-Verhdltnis, Wellness-Angebote

Zielgruppen
Aktueller Stand 2021

Weiterhin voll im Trend: Die veranderten Zielgruppen der neuen Tou-
rismus Strategie 2030 des Landes Schleswig-Holstein zeigen, dass die
Hittener Berge schon 2014 den richtigen Weg eingeschlagen haben. Na-
tururlauber, Neugierige und Entschleuniger sind weiterhin die Kernziel-
gruppen. Die Hiittener Berge sind diesbezliglich bestens aufgestellt.

Infrastruktur & Angebote: Im Tourismuskonzept 2014 wurden die not-
wendige Infrastruktur und die entsprechenden Angebote aufgefiihrt. Hier-
bei ist festzustellen, dass zahlreiche Aspekte bereits erfolgreich umgesetzt
wurden (Routen, Badestellen, Sportangebote, Fitnessgerate, Outdoor-
Events, Touren und neue, moderne Unterkiinfte sowie Leistungstrager).

Gleichzeitig sind aber noch einige Punkte unerledigt (Hundefreildufe,
Trimm-Dich-Pfade, Spielplatze, E-Bike Fahrradverleih, Wellness).

Zudem ist der Zustand der bisherigen Infrastruktur auf Uberalterung, Ak-
tualitat und Qualitat zu priifen.

Die Digitalisierung nimmt mittlerweile einen deutlich gréBeren Stellenwert
als 2014 ein. Dies sollte bei den Zielgruppen, den Themen und bei den
Angeboten beriicksichtigt werden. 16
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Tourismus Strategie 2014

Haupt-Zielgruppen (altersiibergreifend, mit und ohne Kinder):

Natururlauber,

Neugierige,

Neben-Zielgruppe (meistens Paare):

Entschleuniger,

17

Themen
Aktueller Stand 2021

Weiterhin voll im Trend: Ebenso wie die Zielgruppen entsprechen die
Themen der Hittener Berge weiterhin dem aktuellen Zeitgeist. Naturur-
laub, Radfahren, Wandern und Wassersport sind und bleiben die Kernthe-
men des Landes sowie der Region. Die Hittener Berge sind auch hier
sehr gut aufgestellt. Die Optimierung und der qualitative Ausbau steht
im Vordergrund. Es gilt das bestehende Angebot zu iiberpriifen und zu
erganzen.

Nachhaltigkeit und Akzeptanz: Schon lange gibt es den Begriff der
Nachhaltigkeit. Bisher spielte diese Ausrichtung im Tourismus eine unter-
geordnete Rolle. Ahnliches galt fiir die Akzeptanz des Tourismus. Beide
Themen sind mittlerweile zu den wichtigsten neuen Trends im Tourismus
herangewachsen. Die Integration dieser Aspekte wird eine wesentliche
zukiinftige Aufgabe fiir die Hiittener Berge. Der Naturpark ist bereits mit
vielen urspriinglichen, naturnahen und somit nachhaltigen Produkten und
Angeboten ausgestattet. Auch die Einbeziehung der Biirger erfolgt ver-
mehrt analog und digital. Hier ist die Region auf einem guten Weg. Um
mdgliche Konflikte z.B. bei der Tourismusakzeptanz zu vermeiden, emp-
fiehlt es sich die Interessen der Blirger weiterhin intensiv zu berlicksich-
tigen.
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Tourismus Strategie 2014

Spezialisierung innerhalb der Zielgruppen: Innerhalb der genann-
ten Zielgruppen sind besonders Urlauber mit Hund und Menschen mit Be-
hinderung (barrierefreier Urlaub) gezielter anzusprechen. Hierfir sollen
die entsprechende Infrastruktur geschaffen und die Gastgeber sensibili-
siert werden.

Spezialisierung innerhalb der Themen: Die Kompetenzen der Glo-
betrotter Akademie sind vor allem im Bereich Outdoor-Fitness, -Erlebnis
und -Events zu nutzen. Die Nachhaltigkeit ist hierbei zu beachtet.

Fortfiihrung Naturparkplan: Die Projekte des Naturparkplans, die zu
den dargestellten Zielgruppen und Themen passen, sollen vorrangig um-
gesetzt werden.

Optimierte Vermarktung: Die Vermarktung ist stets modern und in
Kooperation mit dem Umland und den Tourismusebenen des Landes zu
gestalten.

Angebotserweiterung & Qualitatsverbesserung: Die Gdsteerwar-
tungen sind zu erfillen. Im Idealfall kénnen neue, moderne Unterkiinfte
hinzugewonnen werden.

Strategie - Aktueller Stand 2021

Spezialisierung innerhalb der Zielgruppen: Fiir die Urlauber mit
Hund war unter anderem die Errichtung von Hundefreildufen angedacht.
Dies wurde bislang nicht umgesetzt. Einige Gastgeber (privat und gewerb-
lich) haben ihre Objekte fir Menschen mit Behinderung (barrierefreier
Urlaub) augestattet.

Spezialisierung innerhalb der Themen: Die Globetrotter Akademie
hat zwischenzeitlich den Betrieb eingestellt. Die umgesetzten MaBnahmen
(Glamping Camp, BogenschieBen usw.) werden dementsprechend nicht
mehr angeboten.

Fortfiihrung Naturparkplan: Die Projekte des Naturparkplans werden
gemaB der Zielsetzung durchgefiihrt. Es stehen aber noch diverse Umset-
zungen aus.

Optimierte Vermarktung: Die Vermarktung ist modern und in Koope-
ration mit dem Umland und den Tourismusebenen des Landes erfolgt.

Angebotswerweiterung & Qualitatsverbesserung: Neue, moderne

Unterkiinfte sind unter anderem in Klein und GroB Wittensee im privaten
und gewerblichen Bereich entstanden.

18
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Positive Entwicklung

Tourismuskennzahlen: Der GroBteil der angestrebten MaBnahmen des
Tourismuskonzeptes Hiittener Berge wurde umgesetzt. Die Bemihungen
der zahlreichen Akteure lassen sich in den gestiegenen Tourismuskenn-
zahlen messen. Die Werte der Buchungen, Ankiinfte, Ubernachtungen und
vor allem die Umsétze sind zum Teil um bis zu 241% angewachsen.

Dieses Ergebnis ldsst sich auf die verbesserte Angebotsstruktur und das
effektive Marketing zuriickfiihren.

Wertschopfung: Hohere Tourismuskennzahlen bedeuten zugleich auch
héhere Wertschdpfung fir die gesamte Region. Nicht nur die direkt betrof-
fenen Betriebe profitieren durch die zusatzlichen Gaste. Viele Unterneh-
men der indirekt betroffenen Branchen profitieren ebenfalls. Somit werden
Arbeitspldtze und Firmenstandorte in der Region gehalten oder auch neu
geschaffen. Die Kommunen erhalten die dementsprechenden Steuerein-
nahmen.

Zielgrupen & Themen: 2014 wurde der Fokus auf nur wenige Ziel-
gruppen und Themen gelegt. Die Auswahl ist auch heute noch aktuell. Das
Land SH hat dies durch die neue Tourismus Strategie 2030 belegt. Die
Region ist hier sehr gut aufgestellt.

Kooperationen: Die Hiittener Berge setzen seit langem auf regionale
Kooperationen, die im Einklang mit den tbergeordneten Tourismusebe-
nen stehen. Zusammen mit der LTO und AktivRegion Eckernforder Bucht,
der Wirtschaftsforderungsgesellschaft des Kreises und diversen anderen
Partnern hat sich die Region stark aufgestellt. Die Nahe zu Ministerien,
die offentlichen Présentationen z.B. bei der Internationalen Griinen Woche
in Berlin und die enge Zusammenarbeit mit dem Naturparkverein fiihrt
regelmaBig zu neuen Projekten und Fordermittelquellen.

Der Naturpark-Wanderweg hat die vier Naturparke im Kreis Rendsburg-
Eckernférde miteinander verbunden. Dieser Ansatz sollte fortgefiihrt wer-
den. Die enge Zusammenarbeit der Naturparke sollte ausgebaut werden.

Neue Angebote und Unterkiinfte: Die Bedeutung des Tourismus fiir
die Region nimmt zu und die positiven Effekte werden deutlicher. Die wirt-
schaftliche Bedeutung sorgt fir neue Investitionen, Modernisierung und
Ansiedlungen. Dies gilt fiir die Erweiterung von Betrieben, den Neubau von
Unterkiinften aber auch fiir neue Angebote wie den Hiitti Mountain Bike
Trail oder das Whiskey Museum.
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Positive Entwicklung

Tourist Info Punkte & Digitalisierung: Nach der SchlieBung der Tou-
rist-Information im Redderhus wurden zahlreiche Tourist Info Punkte (TIP)
in der Region eingerichtet. Die TIP wurden bei diversen Leistungstragern
in der Region installiert (z.B. Markttreff in Sehestedt, Schiitzenhof in GroB3
Wittensee und auf dem Aschberg). Die Information fiir den Gast gelangen
somit direkt an die stark frequentierten Platze. Der Abgriff der Flyer und
Prospekte ist hoher als in der ehemaligen Tourist-Information.

Die Verlagerung vieler Inhalte in das Internet, die Digitalisierung von Frei-
zeitrouten, die Erstellung einer Hittener Berge App, die Online-Buchbar-
keit vieler Quartiere, die Erstellung von Fotos und Videos unterstreichen
diese Entwicklung. Die Gaste nehmen die Onlineangebote und die TIP Aus-
lagen sehr gut an.

Es gibt nahezu keine Beschwerden oder Wiinsche bezlglich einer zentra-
len Tourist-Information.

Naturparkplan Hiittener Berge: Die Fiille von Projekten im Naturpark-
plan und die kontinuierliche Erganzung sind ein wesentlicher Motor fiir die
touristische Entwicklung der Region. Bei der Auswahl und der Umsetzung
von Projekten spielt die Naturvertrdglichkeit eine groBe Rolle. Der Natur-
park agiert daher seit langem im Bereich der Nachhaltigkeit.

Freizeitrouten, Hiitti Trail & Infotafeln: Im Rahmen des Besucher
Informationssystems (BIS) wurden 27 Wander- und Radrouten entwickelt.
Die Routen wurden ausgeschildert, digitalisiert, per Routenbroschire
analog und digital vermarktet. Entsprechende Fotos und Videos wurden
erstellt. Die Startpunkte (zumeist Parkpldatze) wurden mit Infotafeln und
Banken ausgestattet. Viele Gaste und Einheimische nutzen das Strecken-
netz. Die Entwicklung und die kontinuierliche Erweiterung des BIS kann als
voller Erfolg fir den Naturpark bewertet werden.

Die Erweiterung der Radrouten durch eine Mountainbike Tour ist touris-
tisch interessant. Vor allem ist dies aber auch eine 6kologische MaBnah-
me. Somit werden Mountainbiker von anderen schiitzenswerten Bereichen
ferngehalten. Diese positive MaBnahme ist daher ein gutes Vorbild, das
z.B. auch auf anderen Waldabschnitte tbertragbar ist. Die Vermarktung
von Fernwanderwegen ist eine weitere mdgliche Option.

Anhaltendes & verstarktes Reiseziel Deutschland: Seit Jahren ist
ein wachsender Inlandstourismus zu verzeichnen. Durch die teils massiven
Reiseeinschrankungen wahrend der Corona Pandemie hat sich dies noch
verstarkt. Die Region hat somit zahlreiche, zufriedene Neukunden fiir sich
gewinnen kénnen. Die Entwicklung ist anhand der Tourismuskennzahlen
nachzuvollziehen.
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Negative Entwicklung

Riickgang von Betrieben: In vielen landlichen Regionen ist der Riick-
gang bzw. die SchlieBung von Landgasthofen, Restaurants und dhnlichen
Betrieben zu verzeichnen. Auch in den Hiittener Bergen haben einige Tra-
ditionsbetriebe schlieBen missen. Das gastronomische Angebot ist ent-
sprechend ausgediinnt. Zudem hat die Globetrotter Lodge den Betrieb auf
dem Aschberg eingestellt. Dies wirkt sich negativ auf die gesteckten Ziele
der Tourismuskonzeption aus.

Urlaub fiir alle: Der Ausbau der barrierefreien Angebote in den Hiitte-
ner Bergen ist noch auf einem niedrigen Niveau. Es gibt nur vereinzelte
Angebote in Betrieben und bei Dienstleistern. Auch hier gibt es noch Ent-
wicklungspotenzial.

Projektumsetzung, Konfliktpotenzial & fehlende Mittel: Eine
Vielzahl an Projekten und Ideen ist vorhanden. Mangels finanzieller Mittel
sind diese aber zum Teil nicht umsetzbar. Bei einigen Projekten fehlt der
Kooperationswille von Anwohnern, Akteuren und Eigentimern. Dies liegt
unter anderem am Konfliktpotenzial verschiedener Interessensgruppen.
Als Beispiele sind hier Reitwege oder auch Hundefreildufe zu nennen.

Veranstaltungen: In der Region finden nur sehr wenige Veranstaltun-
gen mit tiberregionaler Wirkung statt. Durch den Abgang der Globetrotter
Lodge fehlt zusatzlich ein kompetenter Akteur in der Region.

Corona Pandemie: Die Corona Pandemie zeigt die Nachteile der land-
liche Lage deutlicher als zuvor auf. Wahrend die Tourismusdestinationen
in Kiistenlage deutlich schneller aus der Krise herausgefunden haben,
fallt dies im Binnenland erheblich schwerer. Unterkiinfte, die sich z.B. auf
Bus- und Gruppenreisen oder gastronomischen Saalbetrieb ausgerichtet
haben, sind seit Marz 2020 relativ alternativios der Krise ausgeliefert.
Diverse regionale Akteure haben allerdings erfolgreich einen alternativen
Weg aus der Krise gefunden. Diese Ansdtze kénnten als gute Beispiele flir
andere genutzt werden (best practice).

Alterung & Unterdimensionierung der Infrastruktur: Der Natur-
park hat sich mit dem Naturparkverein gut aufgestellt. Zahlreiche Projek-
te wurden erfolgreich umgesetzt. Dennoch ist die errichtete Infrastruktur
stets auf Aktualitdt und Qualitat zu prifen. Dies gilt auch fiir die gesamte
private und offentliche Infrastruktur. Zu priifen sind unter anderem, ob
die ParkplatzgroBen noch ausreichen, wo die zahlreichen Wohnmobile ab-
gestellt und versorgt werden konnen, ob die Bezahlfunktionen von Park-
automaten sowie die Ausstattung von Badestellen zeitgemaB sind und in
welchen Naturraumen weitere Angebote (z.B. Wassersport) mdglich sind.

Viele Gaste, viel Miill: Das Thema Mll in der Natur ist prasenter denn
je. Anhand von Aufklarung und Ansprache sind Einheimische und Gaste zu
sensibilisieren. 22
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Neue Trends und Potenziale

Wassersport & Badestellen: Im Naturpark Hiittener Berge gibt es
zahlreiche Badeseen und Badestellen. Bislang ist dieses Potenzial aber
noch nicht vollstandig genutzt worden.

Die Wasserflachen konnten, wie in anderen Destinationen, mit Hausbooten
und Fl6Ben genutzt werden. Wassersportarten wie Kanu, Surfen, Stand
up Paddling (SUP) oder Kiten ist nur wenig verbreitet. Auch dies wird in
anderen Teilen des Landes intensiver betrieben. Die Ausstattung der Ba-
desstellen ist teilweise veraltet.

Daher sollten die Machbarkeiten und mdglichen Optionen gepriift werden.

Naturriume & Nachhaltigkeit: Der Naturpark Hiittener Berge hat
zahlreiche schéne Naturraume. Es bieten sich z.B. Moore fiir Lehrpfade
an. Im Einklang mit dem Naturschutz sollten auch hier Angebote zur Len-
kung von Gasten diskutiert werden. Gleiches gilt fir die Ausweitung der
oben genannten Htti Trails. Die Ausweitung auf zwei bis drei Trails konnte
die Biker dauerhaft aus anderen, schiitzenswerteren Raumen fernhalten.

Die grundsatzliche Ausrichtung des Naturparks ist nachhaltig. Dies gilt es
in der AuBendarstellung deutlicher zu benennen und (iber die Leistungs-
trager erlebbar zu machen.

Biirgerbeteiligung: In diversen Tourismusdestinationen des Landes
regt sich der Widerstand der Einheimischen gegen zu viel Tourismus. Im-
mer mehr touristische GroBprojekte werden durch Biirgerentscheide ver-
hindert. Diese Situation ist in den Hiittener Bergen bislang noch nicht ein-
getreten. Das Amt Hiittener Berge hat bereits sehr gute und umfassende
Erfahrungen bei der Einbeziehung der Biirger in Entscheidungsprozesse
gemacht. Diese Birgerbeteiligung sollte auch bei den strategischen Pro-
zessen flir die zukiinftige Ausrichtung des Tourismus erfolgen.

Tourismusakzeptanz: Die oben dargestellte Beteiligung der Blrger
dient zur Erhaltung der Akzeptanz des Tourismus durch die Einheimischen.
Hilfreich bei dieser Aufgabe ist die Verdeutlichung des Stellenwertes und
der Wertschopfung der Reisebranche (Arbeitspldtze, Firmenstandorte,
Steuereinnahmen).

Tages- und Ubernachtungsgiste: Die Region Hiittener Berge ist fiir
Tages- und Ubernachtungsaste relevant. Bei der Angebotserstellung und
der Vermarktung sind diese beiden Gastegruppen unterschiedlich anzu-
sprechen.
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- Forderung der Inanspruchnahme des Angebots von Hofladen und
HandlungSfelder der Landgasthdfen durch Gaste
Zuku nftsstrategie 2.0 - MaBnahmen zur Férderung von Ubernachtungsméglichkeiten,

gastronomischen (und kostenpflichtigen) Kultur- bzw. Freizeit-
Angeboten sowie von Vermarktung regionaler Waren

- Erhalt und Aufwertung von Rad- und Wanderwegen

- Schaffung von ansprechenden Verweilmdglichkeiten, z.B. Sitz oder
Liegebdnke an landschaftlich attraktiven Platzen

- Aufstellung von Solarbanken

- Einrichtung von Fahrrad-Reparaturstationen sowie Ladestationen fir
E-Bikes, nach Mdglichkeit in der Nahe zu lokaler Gastronomie

- Ausbau des (zu vermietenden) Ferienwohnungen-Angebots

- Schaffung von Ubernachtungsméglichkeiten in touristischen ,Nischen*
z.B. Ermdglichung einer kleinen festen Anzahl von Camping- oder Zelt-
stellpldtzen auf Privatgriinstlicken, ,,Sleeperoo®-Wiirfel oder

SchliisselmaBnahmen Tourismus Ubernachtung im Strandkorb

- Schliisselinvestitionen in Infrastruktur/Points of Interest fiir naturnahen

Wie oben bereits erwahnt, stellt die Zukunftsstrategie 2.0 des Amtes Hiit-
tener Berge unter dem Aspekt Tourismus folgende Themen in den Fokus:

- Natur- und Regionalerlebnis

- Inwertsetzung des touristischen Potenzials
- Rad- und Wandertourismus

- Ubernachtungsméglichkeiten

- Schliisselinvestitionen in Infrastruktur

- Naherholung und Urlaub mit Hund

Fir diese Handlungsfelder wurden konkrete MaBnahmen entwickelt. Zu- Tourismus o
dem wurden die Zustandigkeiten definiert. Die entsprechende Auswahl - Touristische Infrastruktur. n Reglf)nalkart?
deckt sich mit den Ergebnissen der oben dargesteliten Gegeniiberstellung. - Naturnaher Abenteuerspielplatz in den Huttener Bergen

- Co-Working- oder Naturbeobachtungs-Kabinen an landschaftlich

- Fortschreibung des Tourismusentwicklungskonzepts ansprechenden Pldtzen
- Erhalt und Ausbau gefiihrter Wanderungen - Aussichtsplattform am Nord-Ostsee-Kanal

- Ausbau des Angebots von Bildungsangeboten in Verbindung mit - Kanu-Verleih-Station

Wanderungen (z.B. durch Informationstafeln) - Marketing fiir Hundetourismus & Auslaufflachen fiir Hunde o
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Fazit der Gegeniiberstellung

Bedeutung der Tourismuskonzeption: Die Tourismuskonzeption
2014 war die Grundlage fiir die positive Tourismusentwicklung der Region
Huttener Berge. Die dargestellte SWOT-Analyse und die Fokussierung auf
wenige Zielgruppen und Themen konnten neue Impulse fiir die touristische
Zukunft geben.

Die positive Entwicklung der Tourismuskennzahlen unterstreicht die er-
folgreiche Umsetzung.

Da sich Trends und Anspriiche weiterentwickeln, ist es aber nach sieben
Jahren an der Zeit die Strategie fortzuschreiben.

Regionale Entwicklung: Die umfangreichen Projektumsetzungen und
die Investitionen in die Infrastruktur beeinflussen die Tourismusentwick-
lung maBgeblich. Die dargestellten Projekte haben den Naturpark Hiitte-
ner Berge attraktiver und als Reiseziel beliebter gemacht.

Veranstaltungen kdnnen den Charakter einer Region hervorheben, Gaste
und Einheimische zusammenbringen und den Zusammenhalt fordern. Dies
gilt es auszubauen.

Tourismus und Ortsbhildgestaltung: Das Zusammenspiel von Touris-
muskonzeption und Infrastruktur wird durch die Gegentiberstellung deut-
lich. Die touristischen Angebote sowie die &ffentliche Infrastruktur sorgen
flir mehr Gaste, kénnen aber zudem auch von den Biirgern der Region
genutzt werden. Es entsteht ein Mehrwert, der die Lebensqualitat in der
Region erhéht und zur Daseinsvorsorge beitrdgt. Dies sollte in einer Fort-
schreibung der Tourismuskonzeption noch starker berticksichtigt werden.

Einbindung in den touristischen Entwicklungsprozess: Die Ver-
netzung der touristischen Akteure sollte sich zukiinftig noch mehr auf
eine breite Biirgerbeteiligung ausweiten. Hierflr sollte ein Prozess fir die
|dentifikation und Akzeptanz der Bevdlkerung mit den Zielen der Touris-
musentwicklung gestartet werden. Das Motto ,Hittener Berge - lebens-
wert flir Birger und liebenswert fir Gaste* sollte von mdglichst vielen
Akteuren getragen werden. Ziel ist es, einen unbeschwerten Tourismus im
Naturpark Hiittener Berge fir alle zu schaffen.

Fortschreibung: Eine Neuausrichtung des Tourismus der Hiittener Ber-
ge sollte umfassend und strategisch in den Gesamtzusammenhang der
regionalen Entwicklung eingeordnet werden. Die neuen Trends und Poten-
ziale sollten dabei beachtet und integriert werden.
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Mogliche Form der
Biirgerbeteiligung

- Durchfiihrung der digitalen Biirgerbeteiligung. Biirger und Fach-
Offentlichkeit nutzen das Online Tool des Amtes Hittener Berge
(weitere Mdglichkeit der Einheimischen Anregungen zu geben)

Um die Biirger der Hiittener Berge umfangreich an der Fortschreibung der
Tourismuskonzeption zu beteiligen, schldgt die LTO folgende Bausteine
vor. Der dargestellte Ansatz basiert auf den bereits gemachten Erfahrun-
gen aus dem Ostseebad Eckernférde (2019). o .

- Auswertung der digitalen Eingaben

Bausteine der Biirgerbeteiligung:
J 9ung - Erstellung der Fortschreibung der Tourismuskonzeption 2030

- Erstellung der ,,Gegeniiberstellung der Tourismuskonzeption aus dem _ . .
Jahr 2014 und dem aktuellen Stand im Jahr 2021% durch die LTO - Vors.tellung und D|.sku55|on Qes Entwurfes der Fort:schre|bung der
Tourismuskonzeption 2030 in der Tourismus AG Hittener Berge

- Vorstellung und Diskussion der ,,Gegeniiberstellung® in der Tourismus

AG Hittener Berge - Offentliche Vorstellung des abgestimmten Entwurfes der Fortschreibung

der Tourismuskonzeption 2030 im Amtsausschuss des Amtes Huttener

- Offentliche Vorstellung der abgestimmten ,Gegeniiberstellung® im Berge

Amtsausschuss des Amtes Hiittener Berge. Information iiber den
weiteren geplanten Ablauf (erste Moglichkeit der Einheimischen
Anregungen zu geben)

- Wahrend des kompletten Prozesses: Begleitung durch die Presse sowie
tiber die Medienkandle der LTO und des Amtes Hiittener Berge,
offentliche transparente Dokumentation auf einer Extra-Unterseite der

- Vorbereitung der digitalen Biirgerbeteiligung LTO Homepage
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Erstellung der
Gegeniiberstellung

Die Gegentiberstellung der Tourismuskonzeption aus dem Jahr 2014 und
dem aktuellen Stand im Jahr 2021 wurden durch den Geschaftsfiihrer der
LTO Eckernférder Bucht GmbH, Stefan Borgmann, im Februar 2022 er-
stellt.

LTO Eckernforder Bucht GmbH Konzept und Erstellung durch
Am Exer 1 Geschaftsfiihrer Stefan Borgmann
24340 Eckernforde Januar 2022

Telefon: 04351/71790

Fax: 04351/6282

www.eckernforderbucht.de
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An regungen Barbel - Durchfiihrung einer 6ffentlichen Einwohnerversammlung auf

Augenhdhe. Inhalte: Vorstellung der ,,Gegentiberstellung“ und
: : Information Uber den weiteren geplanten Ablauf
Fahrradverleih und E-Bike Heuherberge (erste Mdglichkeit der breiten Bevélkerung Anregungen zu geben).
- Durchfiihrung von Workshop(s) mit der Fach-Offentlichkeit.
(zweite oder mehrfache Méglichkeit breit ausgewahlter Gruppen der
Bevdlkerung Anregungen zu geben)

- Erstellung der Fortschreibung der Tourismuskonzeption 2030

- Vorstellung und Diskussion des Entwurfes der Fortschreibung der
Tourismuskonzeption 2030 in der Tourismus AG Hittener Berge

- Vorstellung des abgestimmten Entwurfes der Fortschreibung der
Tourismuskonzeption2030 in den Gremien des Amtes Hiittener Berge

- Wahrend des kompletten Prozesses: Begleitung durch die Presse sowie

uber die Medienkanale der LTO, offentliche Dokumentation auf einer
Extra-Unterseite der LTO Homepage
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